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I Paesi preferiti per i viaggi al top sono la Francia (14%) e I'ltalia (9%)

LO SHOPPING E SERVITO

Il top negli hotel di lusso? Lelicottero per volare
da St Moritz al Quadrilatero. Ma anche la visita
al laboratori artigianali dell’eccellenza italiana

di Chiara Beghelli

erfette la passeggiata in carrozza

cisco,ch lads iper
spettiva dedicata a Jean-Paul Gaultier in citta,
mentre in Italia il Salviatino, sulle colline d: Fi-

'retro—:

it anti d.lRapallo "Emilio Gandolfi", specia-
1o, eallel i or-

dani, a Zoagli, stodca fabbnca d.x sete e dama-

lungo la Val Fex, la cena di fondue e : renze, per c igo anni del schieunic

ilmassaggio conoliodibocciolidiro- pertuttoﬂzou ﬂpacchetto "Gucd Experlence tesco "velluto liscio Genovese". E del nuovnssl-

sa.Mail servizio pitioriginaledel pac- : con : mo pacchetto "I love shopping”, che ad aprile
chetto "Scintillating” offerto dallo storico hotel : loevisitaal GucciM dipi del portera nel Salviatino un pop-up sto-
Kulm di St. Moritz (costo: 5.200 eurocirca)éun : laSignoria. Culturaa parte,éanchela reconunaventinadiartigiani toscani
altro: la gita in elicottero che travalica le Alpl e possnbllim dx fare shopping a prezzl (e ai clienti uno sconto del 10% sugli
portai clienti a fare shopping nelle vie del Qua- : scontati Ilservizio di isti), il general Stefano

diMilano, cime, quelle : trarre la clientela: a Taormina, per  concierge all'hotel  Plotegher dice: «Lo abbiamo creato

di Denver, Colorado, il Four Seascns nevoca 1[

lussodi Yt
ti (per 7mila dollari) una due giorni che com-
prende non solo la visita alla mostra sul coutu-
rier francese, appena inaugurata all’Art Mu-
seum, ma anche un buono da 1m).la dollari da
nella dellacitta,
N 050l lihotelaci; !
le a offrire al propri ospiti, amanti di moda e
shopping, pacchetti dedicati allaloro passione:
a New York anche alberghi di livello inferiore,
posizionati in aree strategiche come il Mea-
tpacking District o Chelsea, insieme alle chiavi
della stanza consegnano all’arrivo un buono
sconto da spendere nei negozi vicini. Estensio~
ne che testimonia il successo crescente del mix

esempio. T'hotel hnpeﬂa]e offre una  Cape Grace di per promuovere il made in Italy, an-
ard per fareacquistineine-  Cape Town. che fra i nostri clienti stranieri, che
gozi della citta, da girare a bordo di ~ Sempre pitt rappresentano il 70% dei nostri ospi-
un‘auto elettrica; al Grand Hotel Villa  alberghi offrono ti». E che a volte, invece, arrivano gia
Castagnola di Lugano, eccolo sconto  servizi speciali forniti di un loro dettagliato shop-
per fare acquisti nelle boutique perledonne che pingtour: «Proponiamo da anniil ser-
dell’elegante via Nassa; all'Hotel de  viaggiano dasole,  viziodipersonal shopper - dice Lucia-
Rome RoccoForte diBerlinosiregala  in aumento del no Zamberlan, head concierge
ai clienti un 10% di sconto per gliac-  70% nell'ultimo dell'Hassler di Roma - ma i nostri
quisti alle Galeries Lafayette, con decennio secondo  clientioggipreferiscono organizzarsi
fliite di Champagne finaleinclusa.Ea  unastima di in modo autonomo, sanno esana-
Milano il Carlton Baglioni, anche se mente c aif
ffre i, gnorarussache«la: nottedlCapodan

unalimousineconautista per raggiungerel'out-

letFidenza Village nel Parmense.
Ma attenzione: dal momento che lusso ¢ an-

pertoper
(odiunadehcausslmasetarossa raccontaPlo-
tegher - fuun'impresa trovarlo a Firenze, ma ce

linato in modi di ima

con lo stesso obiettivo: creare un'esperienza su
misura per il cliente e unire, anche nel suo im-
maginario, le eccellenze dell’ospitalita e dello
stile. E per creare questo legame che molti hotel
fferte specialilegatea stili-

cheri dei turisti

Ia i fatta» Chesi tratti di hotellerie oarti-
lita creati-

chele he artigiane
mscoste nel territorio dove sorge I'hotel. Fra le
strutture dellacatena Orient-Express che offro-
no il pacchetto "Ladies of Leisure" (rivolto alle
signore che vlagg!a.no da sole oconle amn:he.

stiemarchicelebri,comeil Four diDen-
ver,appunto, maancheil Fairmont di San Fran-

veloce crescita), I

do di Portofino propone una visita al negozio :

vitamade in Italy.
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Da San Francisco alla riviera ligure,
gli hotel che amano lo shopping
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